FACHSEHULE Projekt im BWL-Marketing-Unterricht: ,,Prof. Nick”
Bei der Projektarbeit ,,Prof. Nick” im ersten Studienjahr innerhalb des BWL-Unterrichts handelt es
sich um die selbststdandige Erarbeitung der Studierenden eines unter Marketinggesichtspunkten
tragfahigen Restaurantkonzepts. Grundlage dafiir bilden die im Vorfeld erarbeiteten Inhalte des

Marketingunterrichts.

Aufgabe der Schiiler*innen ist es einem bereits bestehenden Restaurant mit Namen ,,Prof. Nick”
einen neuen Standort in Berlin Mitte zu geben und in diesem Zusammenhang frei ein neuartiges und
erfolgversprechendes Konzept zu entwickeln. Dazu zdhlen neben einem neuen Namen, eine
innovative Geschaftsidee mit ausgereiften Ideen hinsichtlich des Angebots und dessen Vermarktung.

Bearbeitungszeitraum
- Mitte Januar — Ende Februar (1,5 Monate)
Vorbereitung — ausgewahlte Inhalte

- Grundlagen des Marketing

- Marketingentscheidungsprozess von der Marktforschung bis zum Marketing-Controlling
- Zielgruppenfindung

- Marketing-Mix: Produktpolitik, Preispolitik, Kommunikationspolitik, Distributionspolitik
- Standortanalyse inklusive Nutzwertanalyse

- Konkurrenzanalyse inklusive SWOT-Analyse

Zeitaufwand
- Mittel
Ergebnis

- Erstellung eines mehrseitigen Skripts unter Einhaltung vorgegebener Kriterien zur
Darstellung des Restaurantkonzepts mit dem Schwerpunkt auf dessen Vermarktung

- Prasentation des Restaurantkonzeptes vor der Klasse

- Wiederholung der liberzeugendsten Prasentation vor dem ersten Studienjahr und einer
ausgewahlten Jury des zweiten Studienjahrs

Persoénliche Teilnahmevoraussetzungen

- Kreativitat

- Prasentationstechniken
- Internetaffinitat

- Teamfdhigkeit

- Neugier

- Selbstbewusstsein

- Computerkenntnisse

- Aufgeschlossenheit

- Unternehmergeist

Anrechenbarkeit

- Aquivalente Leistung zu einer Klausur im Fach BWL Marketing im 2. Semester
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